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Приложение к Договору______ от __ ____________ ____ года №2
Бриф (Творческое задание) для производства рекламного ролика

	1
	Название рекламируемого бренда.

	
	Комплекс апартаментов «Roza Rossa»

	2
	Цель рекламной кампании.

	
	увеличение продаж (увеличение звонков в кол-центр, увеличение трафика сайта)

	3
	Длительность ролика:

	
	30 секунд

	4
	       Форма ролика: (выделите шрифтом) 

	
	информационный           постановочный               игровой              музыкальный

	5
	       Жанр ролика:  (поставьте галочку или другой знак в соответствующей клетке)

	
	 имиджевый      сейловый

	6
	Описание объекта рекламы (ассортимент, упаковка, перечень услуг, принцип действия в зависимости от характера рекламы).

	
	Комплекс апартаментов «Roza Rossa»
Roza Rossa – комплекс апартаментов в Хамовниках с сервисным обслуживанием от Metropol Hotel. Это первый авторский комплекс апартаментов в Москве: от архитектуры до мебели он создан Пьеро Лиссони, архитектором и дизайнером с мировым именем в стиле современного европейского минимализма.
Комплекс состоит из 120 апартаментов и бутик-отеля. Владельцы апартаментов могут свободно пользоваться инфраструктурой и круглосуточным сервисом отеля, сохраняя при этом свою приватность. Апартаменты занимают правое и левое крыло здания с отдельными входными группами.



	7
	Преобладающая целевая  аудитория объекта рекламы  (просьба не писать «мужчины и женщины от 16 до 60 лет» или «потребители с доходом 50$+».  Всегда есть преобладающая группа по критериям: пола, возраста, семейного положения, месячного дохода или психологических особенностей).

	
	Мужчины/женщины - возраст 40-50. 

Семья с 2 –мя и более детей.

Топ–менеджеры / Владельцы бизнеса

	8
	Что объединяет Ваших потребителей?

	
	Интерес к месторасположению объектов, location

Интерес к покупке жилья высокого кач-ва

Интерес к архитектуре и дизайну в стиле итальянского минимализма



	9
	Рациональные преимущества предложения и бренда перед конкурентами.

	
	Индивидуальность проекта (архитектура и дизайн) в стиле прогрессивного итальянского минимализма. Концепция одного автора от архитектуры до дизайна интерьеров.

Сервис от Metropol Hotel и вся инфраструктура отеля в вашем доме.
 

	10
	Описание специального предложения, из-за которого аудитория сделает свой выбор в пользу рекламируемого бренда.

	
	Открытые продаж семейных апартаментов и пентхаусов.


	11
	Психологические преимущества  (В случае, если у объекта рекламы нет рациональных преимуществ перед конкурентами, тогда какими психологическими преимуществами в сознании потребителя мы хотим наделить рекламируемый объект рекламы?)

	
	Респектабельный район Хамовники, развитая инфраструктура, правильные соседи и правильное окружение. Сервис и инфраструктура отеля у вас дома.

	12
	Объясните, почему потребитель должен выбрать именно Ваш товар, услугу? (Аргументы предпочтения не могут строиться на очевидных, присущих каждому легальному продукту,   услуге свойствах: таких как КАЧЕСТВО, СВЕЖЕСТЬ, ПРОФЕССИОНАЛИЗМ.  Это не означает, что эти понятия должны быть исключены из списка возможных аргументов предпочтения. Это лишь означает, что аргументы предпочтения должны быть сформулированы как можно более конкретней.)

	
	Стиль, индивидуальность, европейское качество

	13
	Какая информация об объекте рекламы должна обязательно присутствовать в рекламном сообщении? (Просьба указать, является ли телефон многоканальным, обеспечить его работоспособность а также наличие «человека на телефоне» во время размещения ролика – это критически важно)

	
	Телефон 780-40-40, 

	14
	Какое обещание потребителю должно нести рекламное сообщение?

	
	Уникальная возможность купить апартаменты от итальянского архитектора с сервисом отеля. 

Покупателю нужно донести, что он покупает уникальный продукт высокого качества, т.к. итальянский архитектор не просто сделала проект, но и жестко следит за его реализацией.

	15
	Какое впечатление о товаре, услуге должно сформироваться у потребителя после прослушивания рекламы?

	
	Респектабельность проекта  

	16
	Рекламный слоган рекламной кампании или бренда, если он есть. Если нужно придумать, укажите, на что надо сделать упор

	
	В ритме жизни современных семей;
Лучшее отражение стиля жизни современных семей;

	17
	Форма рекламного сообщения. Требования к креативной идее.  (Просьба избегать формулировок типа «яркая, оригинальная, запоминающаяся» поскольку все эти понятия субъективны, каждое из них подразумевает многовариантность решений и, как следствие, разноречивость толкований. В  этом пункте  должны использоваться как можно более «узкие», конкретные формулировки, не допускающие расширенного толкования. Например: «консервативно-строгая», «агрессивная, молодежная», «интригующая», «загадочная», «веселая, жизнерадостная, оптимистичная», «современная, стильная», «в стиле ретро» и т.д.)

	
	Стиль, вкус, роскошь, статус жилья. 

Необходимо обосновать стоимость этого жилья с помощью рекламного сообщения.

	18
	Конкуренты

	
	ЖК «Ренессанс»; «Дом на Плющихе»

	19
	       Предпочтения по музыкальному сопровождению (примите во внимание Закон об авторском праве)

	
	Легкая фоновая современная стильная музыка 

	20
	Предполагаемые и предпочитаемые голоса актеров (дикторов)
	
	мужской
	женский

	
	
	солидный
	да
	

	
	
	более рекламный/менее рекламный
	
	

	
	
	нейтральный
	
	

	
	
	энергичный
	
	

	
	
	молодежный
	
	

	
	
	ретро
	
	


	Заказчик

 ___________________

____________________
	Исполнитель
__________________________
 _______________________
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